Herr Gaufd

Ihre Produkte
und eine erfolgreiche Zukunft

Eine Frank Hornberg und Partner-Konzeption
fur die erfolgreiche Suche nach

Produk
neuen Produkten MMZ
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Wussten Sie schon?

e Auf einen Geistesblitz zu warten um ein
Unternehmen in unft zu fihren ist ein
ziemli¢h waghafsiges Unterfangen.

e 99 % aller grfolgreichen Progukte sind das
Ergebipis von:

gezigltef Vorbereitung

- gri cher Analyse

wertfreier Selbsteinschatzung

Ausdauer und Teamgeist

e

e
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Statt einer Einfiihrung

e ,Trendscouting ist der moderne Ersatz von fehlender
Kreativ

e ,Wenn i arktlicke entdackt hast, bist du eine
Sekund

- Zitat: Aufsichtsrat einesNapanischen Automobilkonzern

e ,Wenn[i¢ Verbraucher wiissten, was techmisch maglich ist
und wenhh sie wissten was sie wollen, hatten wir

Walkman nie erfunden®
- Zitat: CEO eines japanischen Elektronikkonzern

A
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Die GauBsche Normalverteilung

Die Normal- oder Gauf3-Verteilung (nach Carl Friedrich GauR) ist ein
wichtiger Typ kontinuierlicher Wahrscheinlichkeitsverteilungen.

Ihre WahrscheinlichkeitSdichtdNyird auch Gaul3-Funktion, Gaul3-
Kurve, Gaul3-Glockg oder Glockepkurve genannt.

Viele natur-, wirfschafts- und ingenieixswissenschaftliche Vorgange
lassen dich dyfch die Normalverteilung’¢ntweder exakt oder
wenigsténs iyl sehr guter Naherung beschsgiben (vor allem
Prozessge, die in mehreren Faktoren unabhangig voneinander in
verschigdghe Richtungen wirken).
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Schritt 1

Standortbestimmung
(Wo stehen Ihre Produkte?)
e Analysen

- Wo stehen Sie, Ihre rbeiter, das Unternehmen

e Ermittldng der,

e vpn dey Beschaffung Uber die Arbeitsworbereitung und

e Analys
- Mitbéwerber (In- und Ausland)
bestehende Markte - Potenziale
e ausgeschopft / nicht ausgeschopft
- zu erwartende Restriktionen
- zu erwartende Umwelteinflisse ‘ ﬂ'i‘

Confidential © BRUCKENFORUM

Schritt 1
Ergebnisse

e moderierte Workshops mit allen intern beteiligten
Fuhrumgskraften deantworten die Fragen und

werdeh schriftlich zu wekerfihrenden Analysen
verarbeitet.

e Eine Ableifung daraus:
- Dievlet ebswirtschaftliche Situation™es Unternehmens
z

¢ Welche finanziellen Ressourcen stehen in
Verfiigung?

e Wie kdnnen weitere Mittel durch Verlagerung - Straffung -
Optimierung erwirtschaftet werden?

Zeitraum

—
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Schritt 2
Grundlagenerarbeitung

e Erarbeitung eines vorlaufigen Briefings auf der
Basis Ier erarbejg€tenMnalysen

e Kontaktaufna
wisserlschaftichen Facheirxichtungen,
Hochs¢ und Spezialisten
. Einzeltrie ng und individuelleMufgabenstellungen
- vertikal
¢ jd nach zu Verfliigung stehender Zeitachse

A
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Schritt 3
Potenzialanalyse

Schaffung des Kreativpools

e Analyge der Bri bnisse
e Machbarkeits xtern / intern)
- techpisch

- zeitlich
- finanziel

°
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Zielvorgaben
- zeitlich
- monetar

—
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Schritt 4
Projektentwicklung

Prifung moglicher Férdermittel

Entscheidung Zur wissen3chaftlichen, technischen
Begleitung

tbegchreibung mit
béndefinition und Zuordnung vo
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standigkeiten

Kostenschatzung

A
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Schritt 5
Projektdurchfiihrung

e Projektprioritaten setzen

e Entwigklung desAastehheftes
- Ablejtung der daraus folgeNaden Einzel-Roadmaps

e Definifion voh Soll-Bruch-Stellen

e Entwigklung begleitendes Maxketing
e Vorbefeityng des Vertriebs
e Testmprkt

e Marktéinfihrung

—
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urbild Entwicklung neue Produkte |

Markteinfiihrung

Wissenschaftliche Vertriebliche / Wirtschaftliche / Technische Namenlos GmbH
Beratung Machbarkeit Kompetenzzentrum

Bestsellerliste

Partner
und

Namenlos GmbH
Kompetenzzentrum

Ideen-Portfolio Ideen-Bewertung

Vorpriifung
Wissenschafts-
Institut

Ideen-Eingabe

Plattform- Plattform- Plattform- Plattform-
Technologie 1 Technologie 2 T i ied
2.B. Logistik z.B. GeoTextil 2.B. Bio-Medizin z.B.N.N.

Kernkompetenzen
Marktrecherche
Mitbewerber Zukunftsszenarien Gr:Jr:ZIr:egrfcgse“r:;fhe
national / international national / international gengesp

Forschungseinrichtungen

Strukturbild Entwicklung neue Produkte Il

Segmente der Zukunft
(3 Jahre +)

Segmente des Ubergangs
(3 Jahre .1.)

Namenlos
GmbH

Namenlos

Plattform- P

Plattform- Plattform-
Technnogie 1
z.B.

Transport

Klassik

Uberarbeitete Kernkompetenzen Alte Kernkompetenzen
Neu-Produkte < Standard-Produkte

Allgemeine, spezielle
< Zertifizierungen

<«

,Nischen“-Zertifizierungen

KENFORUM




